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Fuente: Datacomex
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La pandemia ataca a 
las exportaciones lusas tras lograr

un récord en valor en 2019
En 2019, las exportaciones portuguesas aumentaron un 0,7% en

volumen, pero alcanzaron un valor récord de 821 M€ (+ 2,6%)
POR MARC BARROS

La Teoría del Cisne Negro, creada por el profesor de finanzas Nassim Nicholas Taleb en 2007,
describe un evento inesperado y raro con grandes ramificaciones. Este tipo de evento es casi
imposible de predecir y, por lo tanto, difícilmente mitigable. Pero, cuando ocurre, parece obvio e
inevitable. El cisne negro más reciente llegó bajo el nombre de Covid-19. Y sus efectos ya se están
sintiendo. Las exportaciones de vinos portugueses cayeron bruscamente ya en febrero de 2020 en
comparación con el mismo mes 2019. Las ventas de vinos lusos al extranjero cayeron un 4,5% en
volumen, un 9,5% en valor y un 5,3 % en el precio promedio de venta por litro, hasta 220.398 hl (en
comparación con los 230.776 hl del mismo periodo en 2019), 55,3 M€ (61,2 M€ en 2019) y 2,51
euros/litro (2,65 euros/litro en 2019).

Las mayores caídas en volumen se registraron en las ventas de vinos con D.O.C., Porto y licorosos sin
denominación de origen. Sin embargo, incluso en ciertas categorías en las que crecieron las ventas en volumen,
como puede ser el vino espumoso (+20,3%), los ingresos se desplomaron (-30,4%), como resultado de la caída
en el precio promedio por litro de un -42,1%.

Parece innegable que estos datos reflejan ya la pandemia mundial, sobre todo porque el ritmo de las exportacio-
nes en enero fue positivo, con un crecimiento del 7,9% en volumen, 9,2% en valor y 1,3% en el precio medio. Italia,
China y Estados Unidos fueron los mercados con las mayores caídas en las exportaciones. Curiosamente, las ventas
a España crecieron en casi un 160% en volumen y más del 50% en valor, a pesar de que el precio promedio por litro
cayó en más de un 40%, lo que indica un fuerte aumento en la venta de vinos a granel. Estos datos son tanto más a
contracorriente si tenemos en cuenta la evolución de las exportaciones portuguesas a España en la última década:
-64,5% en volumen; -28,2% en valor y; +102,2% en el precio promedio por litro entre 2010 y 2019.

En el acumulado entre enero y febrero de 2020, Portugal exportó 460.090 hl (+1,6%), por valor de 118,8 M€
(-0,4%) y a un precio medio de 2,58 €/litro.

Exportaciones de Portugal. Ene-feb 2020

Fuente: IVV.
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Exportaciones de Portugal en 2019

Fuente: IVV.

Fuente: IVV.

Evolución de la balanza comercial del vino portugués en el exterior (.000 euros)
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Principales destinos de la exportación portuguesa de vino en 2019

Fuente: IVV.

Antes del Covid-19
En 2019, las exportaciones portuguesas aumentaron
solo un 0,7% en volumen, pero alcanzaron un valor
récord de 821 millones de euros (+ 2,6%) y el precio
promedio por litro vendido creció un 2%.

Las exportaciones de la última década dan cuenta
de que el volumen de ventas interanual osciló entre
2,6 y 3 millones de hectolitros, pero el valor de las
ventas pasó de 614 M€ en 2010 a los 821 M€ antes
mencionados el año pasado.

La ministra de Agricultura de Portugal, Maria do
Céu Albuquerque, mantiene su objetivo de superar la
meta de 1.000 millones de euros en exportaciones de
vino en 2022/2023. Y asegura que al final de la crisis
causada por el Covid-19, el sector se fortalecerá.
Consciente del exceso de oferta frente a la demanda,
destaca el apoyo al sector, así como la presión sobre

la Comisión Europea para liberar fondos comunitarios
con anticipación.

“Cuando comparamos los datos del año pasado
con la temporada anterior, notamos que hubo un
aumento en el valor de casi 7%”, dijo la ministra.
“Sentimos la necesidad de tener un conjunto de medi-
das para mitigar rápidamente los efectos que resultan
de esta caída de la demanda, en los mercados nacio-
nales y extranjeros (Europa y terceros países) y quere-
mos poner en marcha rápidamente toda la máquina,
apostando por este sector”.

Reconoce la caída del “valor de mercado” de las
exportaciones, pero refuerza que, “gracias a la calidad
de nuestro producto, que ya tiene reconocimiento
externo, podemos aspirar a volver a los niveles que
teníamos y poder trabajar para elevar el valor prome-
dio para un sector medio-alto y alto”.


