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Tendencias y oportunidades en el
mercado chino de importacion de vinos

POR FREDERIC GALTIER

Delegado para Espaiia del Concours Mondial de Bruxelles

El Concours Mondial de Bruxelles decidié orga-
nizar su 25% edicion en Pekin, China, dando asi
a los productores participantes la oportunidad
de acercarse a uno de los mercados vitivinico-
las méas dindmicos del mundo.

El rapido crecimiento de los vifiedos en Chi-
na ha sorprendido a la industria vitivinicola
mundial en los ultimos afios. Sin embargo,
segun el profesor Demei Li, profesor asociado
de cata de vinos y enologia en el Beijing Agri-
cultural College, China es ante todo un pais
consumidor que ofrece un enorme potencial
para los exportadores.

El Concours Mondial de Bruxelles apoya a
los productores de vino que compiten en el
mercado chino para dinamizar los negocios
con importadores y minoristas locales. JD. com,
la mayor tienda de vino en linea china y el
minorista mas importante con 266,3 millones
de clientes activos, ha decidido incluir en su
plataforma de comercio electrénico los vinos
premiados en el Concours Mondial de Bruxe-
lles. Algunos vinos premiados en las ediciones
anteriores ya estan disponibles en los las estan-
terias de los 7Fresh, la marca de supermercado
de alimentos frescos del grupo JD.

Consumo de vino en China

Segun la OV, China fue el 5° consumidor mun-
dial de vino en 2016 y el consumo per cépita
sigue aumentando. Euromonitor calcula que el
consumo de vino en China creci6é un 5,3 por
ciento en volumen en 2016 a partir de 2015,
mientras que para las bebidas alcohdlicas cayd
un 3 por ciento en el mismo periodo. En 2020,

D) Quizas una de las reglas mas importantes a recordar es que los
exportadores extranjeros no estan compitiendo con los productores
locales de vino, sino con bebidas nacionales muy arraigadas como
el baijiu (alcohol blanco).

se espera que China consuma 94 millones de
cajas, frente a 52,7 millones de cajas en 2016,
lo que representa un crecimiento del 79%.

La forma en que los chinos beben vino tam-
bién esta cambiando. Un informe de Goldman
Sachs y Gao Hua Securities descubrié que los
bebedores mayores en China son tradicionalis-
tas, optando por el alcohol blanco (baijiu),
mientras que los jévenes suelen preferir el vino
occidental. El informe también predice que, “a
medida que las generaciones mayores vivan
mas tiempo, y a medida que aumente la con-
ciencia de salud de las personas, se consumira
mas vino en China”. EI mercado puede expan-
dirse a medida que la poblacién “millennial”
envejece.

Chuan Zhou, de Wine Intelligence, cree
que el futuro del consumo de vino en China
esta en la poblacion femenina mas joven, que
representa el 50% de los bebedores de vino
importado del pais. Las mujeres chinas beben
vino por razones de salud y por la imagen que
esta bebida conlleva: exquisitez y éxito.

China: el 5° mayor importador
de vinos del mundo
Segun la OlV, China es el 5° mayor importador
mundial de vino en términos de volumen y el 4°
mayor importador por valor. La demanda inter-
na china es “el principal factor que contribuye
al crecimiento del comercio”. Para el afio 2020,
se espera que el vino importado crezca hasta
alcanzar el 50% del mercado vitivinicola chino.
La Asociacion China para las Importaciones
y Exportaciones de Vino y Licores predice que
China “se convertird en el segundo mayor
importador mundial de vino en el 2020”, supe-



10 principales proveedores de vino embotella-
do a China en 2017 (en volumen)

Francia I :: 75

Australia NG o
Chile IININEGNG 7
Espafia M <>
Italia [ 204
EE.UU. W oo
Sudéafrica W s1
Portugal W77
Georgia 51
Argentina 51

® Volumen (millones de litros)

Fuente: Aduanas de China

rando a mercados mas tradicionales como
Francia y el Reino Unido, con importaciones
estimadas a un valor de 21.700 millones de
dolares.

En 2017, 746 millones de litros de vino a
granel y embotellado por un valor cercano a los
2.800 millones de dolares fueron importados
en China. Estas cifras marcan un aumento del
16,9% en volumen y del 18% en valor en com-
paracion con el afo anterior. EI volumen de
vinos importados en China se ha duplicado
desde 2013.

Francia sigue siendo lider en el mercado
chino de importacién, con mas del 40 % de la
cuota de mercado. Y aunque los tintos de Bur-
deos siguen siendo los vinos favoritos de los
chinos, otras regiones como Languedoc vy el
valle del Rédano estan ganando reconocimien-
to con una mejor relacion calidad precio.

Australia es la segunda mayor fuente de
importaciéon de vinos en China, con mas del
20% de la cuota de mercado. Sus vinos a base
de Syrah se hallan entre los favoritos de los
consumidores. Las importaciones de vinos aus-
tralianos aumentaron un 33% en volumen y un
25,8% en valor en comparacion con 2016.
Australia también se beneficia del acuerdo
comercial bilateral firmado en 2015.

Chile también se aprovecha de los menores
aranceles de importacion de sus vinos, lo que

Variacion 2017/16 (en %)

Variacién 2017/2016 (en %)

llevd a un aumento del 23,7% de las exporta-
ciones hacia China.

El mayor incremento del 45% en términos
de volumen entre los 10 principales paises
importadores de vinos en China corresponde a
Georgia. Este desarrollo demuestra que China no
solo se interesa en los paises productores mas
importantes, sino que se esta abriendo a regio-
nes alternativas. China y Georgia firmaron un
Acuerdo de Libre Comercio en mayo de 2017,
que gradualmente eliminara todos los aranceles
a la importacién de vinos georgianos en el pais.

En términos de valor, los EEUU registraron
un impresionante crecimiento del 44% para
sus vinos importados en China, a pesar de la
ligera disminucion del volumen de importacion.
El precio medio de los vinos de Estados Unidos
fue de 7,85 USD por litro, lo que colocé al pais
en segundo lugar después de Nueva Zelanda,
cuyo precio medio del vino embotellado sigue
siendo el mas alto entre todos los paises pro-
ductores (10,68 USD/litro). Aunque el valor de
las importaciones de vino espafiol creci6 un 5,5
% en 2017, Espafia sigue teniendo el precio de
importacion mas bajo con 2,21 USD/litro.

Italia ha incrementado su presencia en
China en los ultimos afios con su feria inter-
nacional Vinitaly China. En 2017, el pals
alcanzé un aumento del 22% en valor y del
14,2% en volumen.
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Aungue no llegaron a estar entre los 10 pri-
meros, los vinos bulgaros obtuvieron un resulta-
do notable, con un crecimiento del 130% en
valor en 2017 comparado con el afio anterior.

Las importaciones de vino espumoso mos-
traron un incremento del 27,2% en el precio
medio por litro, lo que sugiere una mayor
demanda de calidad en el mercado. Para
2020, se espera que la importacion de vino
espumoso de China crezca un 43,6% hasta los
2,19 millones de cajas, frente a los 1,53 millo-
nes de cajas en 2015.

:Como abhordar el mercado del vino chino?
Segun Demei Li, profesor asociado de cata de
vinos y enologfa del Beijing Agricultural College,
el marketing de precision es la clave del éxito
en China. Paises como Australia, por ejemplo,
han mostrado ser conscientes de los problemas
que afectan las tendencias chinas de consumo.
Estas incluyen importantes diferencias regiona-
les en todo el pais -en términos de alimenta-
cion, religion y actividades sociales, por ejem-
plo- que hacen imposible una estrategia
nacional. También hay cuestiones linglisticas
que explican que es esencial elegir el intérpre-
te adecuado y una marca china.

Desde el punto de vista de la alimenta-
cion, los perfiles de sabor caracteristicos dic-

Variacion 2017/16 (en %)

= Variacion 2017/2016 (en %)

tan preferencias de estilo y no existe un pala-
dar chino unificado: en el Norte les gustan los
alimentos salados, en el Noroeste, los platos
picantes, en el Sur prefieren los alimentos
aln mas picantes y en el Sudeste mas dul-
ces, mientras que las zonas costeras, optan
por los mariscos.

Los factores externos como el precio, el
envase, la region, la variedad/estilo y el sabor
son también de gran importancia y los descrip-
tores en el envase (por ejemplo, el vino tinto
seco) son una forma importante de llegar a los
consumidores.

Probablemente una de las lecciones mas
importantes que hay que aprender es que las
normas europeas no se pueden transcribir a
China, aunque el atractivo de una calidad
genuina es un denominador comun. El profesor
Li subrayo que la historia y los detalles técnicos
no tienen sentido para los chinos, pero que la
autenticidad es esencial; los productos hechos
a medida que se dirigen especificamente a los
chinos estan condenados al fracaso porque
implican estandares mas bajos. Pero quizas
una de las reglas méas importantes a recordar
es que los exportadores extranjeros no estan
compitiendo con los productores locales de
vino, sino con bebidas nacionales muy arraiga-
das como el baijiu.
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