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POR FRÉDÉRIC GALTIER
Delegado para España del Concours Mondial de Bruxelles

El Concours Mondial de Bruxelles decidió orga-
nizar su 25ª edición en Pekín, China, dando así
a los productores participantes la oportunidad
de acercarse a uno de los mercados vitiviníco-
las más dinámicos del mundo.

El rápido crecimiento de los viñedos en Chi-
na ha sorprendido a la industria vitivinícola
mundial en los últimos años. Sin embargo,
según el profesor Demei Li, profesor asociado
de cata de vinos y enología en el Beijing Agri-
cultural College, China es ante todo un país
consumidor que ofrece un enorme potencial
para los exportadores.

El Concours Mondial de Bruxelles apoya a
los productores de vino que compiten en el
mercado chino para dinamizar los negocios
con importadores y minoristas locales. JD. com,
la mayor tienda de vino en línea china y el
minorista más importante con 266,3 millones
de clientes activos, ha decidido incluir en su
plataforma de comercio electrónico los vinos
premiados en el Concours Mondial de Bruxe-
lles. Algunos vinos premiados en las ediciones
anteriores ya están disponibles en los las estan-
terías de los 7Fresh, la marca de supermercado
de alimentos frescos del grupo JD.

Consumo de vino en China
Según la OIV, China fue el 5º consumidor mun-
dial de vino en 2016 y el consumo per cápita
sigue aumentando. Euromonitor calcula que el
consumo de vino en China creció un 5,3 por
ciento en volumen en 2016 a partir de 2015,
mientras que para las bebidas alcohólicas cayó
un 3 por ciento en el mismo período. En 2020,

se espera que China consuma 94 millones de
cajas, frente a 52,7 millones de cajas en 2016,
lo que representa un crecimiento del 79%.

La forma en que los chinos beben vino tam-
bién está cambiando. Un informe de Goldman
Sachs y Gao Hua Securities descubrió que los
bebedores mayores en China son tradicionalis-
tas, optando por el alcohol blanco (baijiu),
mientras que los jóvenes suelen preferir el vino
occidental. El informe también predice que, “a
medida que las generaciones mayores vivan
más tiempo, y a medida que aumente la con-
ciencia de salud de las personas, se consumirá
más vino en China”. El mercado puede expan-
dirse a medida que la población “millennial”
envejece.

Chuan Zhou, de Wine Intelligence, cree
que el futuro del consumo de vino en China
está en la población femenina más joven, que
representa el 50% de los bebedores de vino
importado del país. Las mujeres chinas beben
vino por razones de salud y por la imagen que
esta bebida conlleva: exquisitez y éxito.

China: el 5º mayor importador 
de vinos del mundo
Según la OIV, China es el 5º mayor importador
mundial de vino en términos de volumen y el 4º
mayor importador por valor. La demanda inter-
na china es “el principal factor que contribuye
al crecimiento del comercio”. Para el año 2020,
se espera que el vino importado crezca hasta
alcanzar el 50% del mercado vitivinícola chino.

La Asociación China para las Importaciones
y Exportaciones de Vino y Licores predice que
China “se convertirá en el segundo mayor
importador mundial de vino en el 2020”, supe-

Tendencias y oportunidades en el
mercado chino de importación de vinos

44 Quizás una de las reglas más importantes a recordar es que los
exportadores extranjeros no están compitiendo con los productores
locales de vino, sino con bebidas nacionales muy arraigadas como
el baijiu (alcohol blanco).



4
EN

OL
OG

ÍA
Se

Vi
 n

º 3
.5

13

rando a mercados más tradicionales como
Francia y el Reino Unido, con importaciones
estimadas a un valor de 21.700 millones de
dólares.

En 2017, 746 millones de litros de vino a
granel y embotellado por un valor cercano a los
2.800 millones de dólares fueron importados
en China. Estas cifras marcan un aumento del
16,9% en volumen y del 18% en valor en com-
paración con el año anterior. El volumen de
vinos importados en China se ha duplicado
desde 2013.

Francia sigue siendo líder en el mercado
chino de importación, con más del 40 % de la
cuota de mercado. Y aunque los tintos de Bur-
deos siguen siendo los vinos favoritos de los
chinos, otras regiones como Languedoc y el
valle del Ródano están ganando reconocimien-
to con una mejor relación calidad precio.

Australia es la segunda mayor fuente de
importación de vinos en China, con más del
20% de la cuota de mercado. Sus vinos a base
de Syrah se hallan entre los favoritos de los
consumidores. Las importaciones de vinos aus-
tralianos aumentaron un 33% en volumen y un
25,8% en valor en comparación con 2016.
Australia también se beneficia del acuerdo
comercial bilateral firmado en 2015.

Chile también se aprovecha de los menores
aranceles de importación de sus vinos, lo que

llevó a un aumento del 23,7% de las exporta-
ciones hacia China.

El mayor incremento del 45% en términos
de volumen entre los 10 principales países
importadores de vinos en China corresponde a
Georgia. Este desarrollo demuestra que China no
sólo se interesa en los países productores más
importantes, sino que se está abriendo a regio-
nes alternativas. China y Georgia firmaron un
Acuerdo de Libre Comercio en mayo de 2017,
que gradualmente eliminará todos los aranceles
a la importación de vinos georgianos en el país.

En términos de valor, los EEUU registraron
un impresionante crecimiento del 44% para
sus vinos importados en China, a pesar de la
ligera disminución del volumen de importación.
El precio medio de los vinos de Estados Unidos
fue de 7,85 USD por litro, lo que colocó al país
en segundo lugar después de Nueva Zelanda,
cuyo precio medio del vino embotellado sigue
siendo el más alto entre todos los países pro-
ductores (10,68 USD/litro). Aunque el valor de
las importaciones de vino español creció un 5,5
% en 2017, España sigue teniendo el precio de
importación más bajo con 2,21 USD/litro.

Italia ha incrementado su presencia en
China en los últimos años con su feria inter-
nacional Vinitaly China. En 2017, el país
alcanzó un aumento del 22% en valor y del
14,2% en volumen.

10 principales proveedores de vino embotella-
do a China en 2017 (en volumen) Variación 2017/16 (en %)

Fuente: Aduanas de China



Aunque no llegaron a estar entre los 10 pri-
meros, los vinos búlgaros obtuvieron un resulta-
do notable, con un crecimiento del 130% en
valor en 2017 comparado con el año anterior.

Las importaciones de vino espumoso mos-
traron un incremento del 27,2% en el precio
medio por litro, lo que sugiere una mayor
demanda de calidad en el mercado. Para
2020, se espera que la importación de vino
espumoso de China crezca un 43,6% hasta los
2,19 millones de cajas, frente a los 1,53 millo-
nes de cajas en 2015.

¿Cómo abordar el mercado del vino chino?
Según Demei Li, profesor asociado de cata de
vinos y enología del Beijing Agricultural College,
el marketing de precisión es la clave del éxito
en China. Países como Australia, por ejemplo,
han mostrado ser conscientes de los problemas
que afectan las tendencias chinas de consumo.
Éstas incluyen importantes diferencias regiona-
les en todo el país -en términos de alimenta-
ción, religión y actividades sociales, por ejem-
plo- que hacen imposible una estrategia
nacional. También hay cuestiones lingüísticas
que explican que es esencial elegir el intérpre-
te adecuado y una marca china.

Desde el punto de vista de la alimenta-
ción, los perfiles de sabor característicos dic-

tan preferencias de estilo y no existe un pala-
dar chino unificado: en el Norte les gustan los
alimentos salados, en el Noroeste, los platos
picantes, en el Sur prefieren los alimentos
aún más picantes y en el Sudeste más dul-
ces, mientras que las zonas costeras, optan
por los mariscos.

Los factores externos como el precio, el
envase, la región, la variedad/estilo y el sabor
son también de gran importancia y los descrip-
tores en el envase (por ejemplo, el vino tinto
seco) son una forma importante de llegar a los
consumidores.

Probablemente una de las lecciones más
importantes que hay que aprender es que las
normas europeas no se pueden transcribir a
China, aunque el atractivo de una calidad
genuina es un denominador común. El profesor
Li subrayó que la historia y los detalles técnicos
no tienen sentido para los chinos, pero que la
autenticidad es esencial; los productos hechos
a medida que se dirigen específicamente a los
chinos están condenados al fracaso porque
implican estándares más bajos. Pero quizás
una de las reglas más importantes a recordar
es que los exportadores extranjeros no están
compitiendo con los productores locales de
vino, sino con bebidas nacionales muy arraiga-
das como el baijiu.
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10 principales proveedores de vino embotellado
a China en 2017 (en valor)

Fuente: Aduanas de China.

Variación 2017/16 (en %)



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.5
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (None)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth 8
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth 8
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
    /ESP <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [481.890 680.315]
>> setpagedevice


